Bear mit | Bear mit b
Projektnummer: 25144-0 KONTEXTPLAN AG QTurn
Erstellt durch: BAJ Name Baker Reichenbach Rathey Hartmann Del Percio Kissling Zaugg Napodano Gesamtvolumen
Datum: 14.08.2025 Honorarkategorie B B D E B B D D Aufwandschétzung
Tarife: 2025 - 5 % Rabatt Honoraransatz 182.00 182.00 132.00 112.00 182.00 182.00 132.00 132.00
Total Total Total Total Total Total
Bearbei itte / Teil Stunder CHF Stunder CHF Stunder CHF
01. Auslegeordnung und Analyse der Grundlagen nach Gebietskdrperschaft 55 7 95 0 157 23'824.00 36 2 40 6 84 12'988.00; 241 36'812.00
Welche zwil R; bedingungen liegen vor? ) . 4 1 10 2'230.00 2 364.00] 2'594.00
Welche Zielsetzungen oder Spielraume liegen vor? agen der unter (Betrifft alle horizontalen 4 1 8 1'966.00) 2 364.00) 2'330.00
i i i ice»-Fal i und vertikalen Gestaltungselemente) der betroffenen Gebietskorperschaften. Ausloten
Gibt es na.tlanale ovder internationale «Best Practice»-Falle, die umgesetzt wurden und woraus sich " EI ‘ 4 * P > 3 1 8 1784.00 2 4 4 142000 320400
Er ableiten lassen? des Spielraums fiir ein tr und e Aufzeigen der
Welche Slgnallslerungslfonzep.te (S-Bahn oder Autobahn) gibt es bereits entlang der vor WR ] Nacl’, diesem Ar soll die Projektor 3 T 8 1'784.00 2 264,00 2'148.00
und welche und haben diese einen Einfluss auf das ? (Auftragnehmer- und -geberseite] die fiir das k pt
Welche " trfnisse sind mit b d bereits befriedigtund  Wissenbasis aufgebaut haben. 3 T s 784,00 2 364.00 2148.00
welche noch nicht?
0.00 0.00 0.00
Produkt 1: mit einer tellung der vorli i pro . y y
Teilgebiet (CH, DE, FR) und Synthese (Empfehlungen] fiir das weitere Vorgehen. 8 g 2 F222.00 2 g B 2526.00 5748.00
\l:\:;dukl 2: Darlegen von entlang und im engeren Umkreis der 8 T 12 3222.00 2 1 15 2 2'790.00 £012.00
0.00; 0.00] 0.00;
3 Sitzungen mit der AG TRIGGER 1 Videokonferenz und 2 Sitzungen vor Ort Inhalte: AP 01 16 22 5'816.00 16 6 3'704.00) 9'520.00
1 Sitzung mit der G TRIGGER vor Ort Inhalte: AP 01 6 7 2'016.00 6 1°092.00 3'108.00
02. Definition des f und i mit 54 7 96 24 181 26'462.00 50 35 4 2 60 10'529.00, 241 36'991.00
Welche bestehenden Grundlagen gilt es iehen? - Auf Basis der Grundlagen sind Vorschlage einer Karte fiir die 4 1 8 1'966.00 3 546.00 2512.00
Welche K ngen gibt es bereits und welche konnte fiir die Region Basel zutreffen? i iele mit Zwi i 2u machen. Zudem sind Vorschlage zu machen, wie 4 1 8 1°966.00 3 546.00) 2'512.00
Welches sind die wichtigen aktuellen und Ziele sowie ksame Einri ?  die Weg-leitung hin zu den VVR signalisiert werden sollen. Die VVR werden in Etappen 1 8 1'966.00] 3 546.00) 2'512.00
Welche rel ~ P or 3t 85 an den vor Start- und Endziel realisiert. Aus diesem Grund sollen Vorschldge gemacht wer-den, wie eine
" . g e " i i isierung moglich sein kann. Moglichkeit zu einem 4 1 8 1'966.00 3 1 1 810.00 2'776.00
unter Ber derr Identifikation mit dem Konzept? i ; " Kar .
Wie kinnten die einzelnen Strecken dur werden? aufwar [Ziele bei einer etapp Realisierung der VVR). 4 1 8 1966.00 3 546,00 2512.00
Was kann aus dem «Beispiel Vélostras» mi wer-den? 2 1 4 1°074.00 3 3 2 1'356.00 2'430.00
Wie und ab wo erfolgt die Wegleitung auf dem untergeordne-ten Radnetz hin zu den VWR? 2 1 8 1°602.00] 3 546.00| 2'148.00
0.00; 0.00; 0.00;
Produkt: GIS-Layer VVR- i und mit Netz und inkl. PDFs zur Ansicht 4 8 24 4'472.00) 3 0.5 1 1 901.00 5'373.00
0.00 0.00 0.00
5 Sitzungen mit der AG TRIGGER 2 Videokonferenzen und 3 Sitzungen vor Ort Inhalte: AP 02 - 05 26 36 9'484.00) 26 4'732.00) 14216.00;
1 Sitzung mit der SG TRIGGER vor Ort Inhalte: AP 02 - 05 siehe AP03 siehe AP03 0.00 0.00 0.00
03. Definition der vertikalen 23 2 25 0 50 7'850.00 33 2 25 6 66 10'462.00] 176 18'312.00
Welche vertikalen Gestaltungselemente gibt es iiblicherweise und fiir welche soll eine Vorgabe 2 4 892.00 4 1 4 2 1'702.00 2'594.00
gemacht werden?
Gibt es Angaben, die auf den vertikalen enthalten sein sollen? Welche? Es sind Vorschlige fir die vertikalen Gestaltungselemente zu machen. 1 2 446.00 1 1 1 1 628.00 1°074.00
Welche Farben sollen die vertikalen haben? 9 9 : 1 1 314.00; 4 5 1 1'520.00 1'834.00
In welchem Abstand sollen die vertikalen erscheinen? 1 2 446.00 10 1'820.00 2'266.00
0.00 0.00 0.00
Produkt: fiir Berichtsteil ggf. mit Visualisierungen 8 2 2 2'084.00) 4 10 2 2'312.00) 4396.00
0.00 0.00 0.00
4 Sitzungen mit der AG TRIGGER 2 Videokonferenzen und 2 Sitzungen vor Ort Inhalte: AP 02 - 05 siehe AP 2 siehe AP2 0.00; 0.00] 0.00;
2 Sitzungen mit der SG TRIGGER 1 Videokonferenz und 1 Sitzung vor Ort Inhalte: AP 02 - 05 10 14 3'668.00] 10 5 2'480.00] 6148.00;
04. Definition der horizontalen 27 6 21 24 76 11°466.00; 26 1 35 8 70 10°590.00; 148 22'056.00
Welche horizontalen Gestaltungselemente gibt es tiblicherweise und fiir welche soll eine Vorgabe 2 4 892.00 4 05 819.00 171100
gemacht werden?
\\lrv\e\/tce:‘:hzar;bsgsf:rl\t?z:tlleel:‘odrilezzrc‘;‘:ztz:lalen Gestaltun sele—mh::te;ercheinen und wann werden sie mit Es sind Vorschlage zu machen, wie und welche horizontalen in das . 6800 L : ! 770 L
. . ! N 9 Gesamtkonzept einfliessen konnen und wie diese untereinander verkniipft werden sollen. 2 364.00 4 728.00) 1°092.00
weiteren An-gaben [z. B. versehen wer-den?
\rl'\geblz:: Farbe, Farben oder Kombination von Farben konnen diese horizontalen Gestaltungselemente ; 182.00 5 05 1°001.00 1'183.00
0.00 0.00 0.00
Produkt 1: Synthesedokument fur Berichtsteil mit ungen fir [Ri . 5 ; 952,00 . 0 ) 731200 26000
Fiihr in der Lange/Kr etc)
Produkt 2 : Umsetzung aller fiir eine Beispielroute. 12 4 16 24 7°712.00 8 20 5 4'756.00) 12'468.00;
0.00 0.00 0.00
5 Sitzungen mit der AG TRIGGER 2 Videokonferenzen und 3 Sitzungen vor Ort Inhalte: AP 02 - 05 siehe AP 2 siehe AP 2 0.00; 0.00] 0.00;
2 Sitzungen mit der SG TRIGGER 1 Videokonferenz und 1 Sitzung vor Ort Inhalte: AP 02 - 05 siehe AP03 siehe AP03 0.00 0.00 0.00
0.00; 0.00] 0.00;
05. Mar i fiir das VVR-Netz 30 4 12 0 46 7'772.00] 48 9 72 20 145 22'518.00] 795 30'290.00,
mar > Zielgr Grfn E . -agen der wichti Er und deren Einfluss auf die Marke. 2 364.00 L ! 5 1570.00 193400
Markenstrategie: Vision, Markenwerte, Markenbotschaft. Positionierung, regionale Marken? der Entwiir-fe/Ideen auf die einzelnen Gestaltungselemente fiir die 2 364.00; 4 1 10 2'230.00) 2'594.00
Mar identitat: Markenname, Bildmarke - . . 9 4 2 2 1'356.00 6 1 5 1°934.00 3'290.00
Markeni ierung: Kanale 2 364.00 4 1 10 2230.00] 2'594.00;
Mar ikation: Website 0.3., Socoal Media etc. 2 364.00 4 1 2 20 3'814.00) 4'178.00
- 0.00 0.00 0.00
Prf)dukl 1: Manual (Corporate Design «CD») zur Verwendung der Marke. Die Ubersichtkarte wird als 1 910,00 8 2 15 3'800.00) 4710.00
Printprodukt (PDF) erstellt.
Produkt 2: K 4 1 910.00 8 2 15 3'800.00) 4'710.00
0.00 0.00 0.00
zusaztlich zu AP 01-05: je 2h WS
4 Sitzungen mit der AG TRIGGER 2 Videokonferenzen und 3 Sitzungen vor Ort Inhalte: v.a. AP 05 (wo nétig 01-04) 10 10 3140.00] 10 10 3140.00] 6280.00;
2 Sitzungen mit der SG TRIGGER 1 Videokonferenz und 1 Sitzung vor Ort Inhalte: v.a. AP 05 (wo nétig 01-04) siehe AP03 siehe AP03 0.00 0.00 0.00
0.00; 0.00] 0.00;
06. ion der und Marke 26 0 4 0 30 5'260.00] 24 15 0 26 5z 8'073.00] 8z 13'333.00
Welche Elemente sollen in der abgefragt werden der rel und «Plattform» zur Durchfiihrung der 2 364.00 2 0.5 455.00 819.00
Welche Or i Verbénde, orperschaften sollen angeschrieben werden? " agen o « ” 9 2 364.00] 2 364.00] 728.00
Auf welchem Weg soll die K ion durchgefiihrt werden (Ziel: effizient und zielfihrend)? 2 364.00 2 0.5 455.00 819.00
0.00 0.00 0.00
Produkt: Vorlage zur Durchfiihrung einer Konsultation inkl. Auswertungsbogen und Plattform. 4 4 1'256.00 2 05 20 3'095.00; 4'351.00
0.00; 0.00; 0.00;
2 Sitzungen mit der AG TRIGGER 1 Videokonferenz und 1 Sitzung vor Ort Inhalte: v.a. AP 06 (wo nétig 02-05) 10 1'820.00 10 4 2'348.00] 4168.00!
1 Sitzung mit der SG TRIGGER 1 Sitzung vor Ort Inhalte: v.a. AP 06 (wo nétig 02-05) 6 1°092.00 6 2 1'356.00 2'448.00
07. Dokumente, Plédne und Daten 48 4 78 16 146 13'688.00 A 1 76 0 121 18'222.00, 267 31'910.00
Welche aus der fliessen in die Uberarbeitung ein? 4 8 1°784.00] 8 24 4'624.00) 6'408.00
Welche Ver; g sollen die betroffenen i 6rperschaften eingehen? 4 728.00) 4 728.00) 1'456.00
Letzte f an den Dok vornehmen 8 16 16 5'360.00 8 10 2'776.00; 8136.00.
0.00] 0.00;
Produkt 1: Schl‘ussber\ch( «Trinationales Gestaltungs-konzept Velovorzugsrouten» mit Standards und 8 2 16 4 05 16 2'931.00 2'931.00
Marke inkl. Anhange (GIS-Layer).
Produkt 2: Entwurf einer Charta zur Umsetzung erstellt werden. 8 2 16 4 0.5 4 1°347.00] 1°347.00;
0.00; 0.00] 0.00;
2 Sitzungen mit der AG TRIGGER Videokonferenz und 1 Sitzung vor Ort Inhalte: v.a. AP 07 (wo nétig 01-06) 10 14 3668.00; 10 14 3'668.00] 7'336.00
1 Sitzung mit der G TRIGGER 1 Sitzung vor Ort Inhalte: v.a. AP 06 (wo nétig 01-06) 6 8 2'148.00) 6 8 2'148.00) 4'296.00
Total Stunden Prozess 263 30 331 64 ld_ﬂ 261 20 252 é8 601 1289
Total Honorarschétzung Stundenmittel: 140.00 96°322.00 Stundenmittel: 155.38 93'382.00 147.17 189'704.00
Arbeitstage: 86.0 Arbeitstage: 75.1 161.1
Nebenkosten [ 3.0% | 2'889.65) 2'801.45) 5'691.10
Zwischentotal Il 99°211.65] 96'183.45] 195'395.10,
[ 8.1% | 8'036.15 7'790.85 15'827.00
Total brutto 107°247.80 103'974.30 211'222.10
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